
Wpływ reklamy na  życie współczesnego człowieka



 To akt komunikacji, który angażuje dwóch uczestników 

– nadawcę i odbiorcę, pomiędzy którymi następuje 

przekaz informacji.

Reklama ma wzbudzić ciekawość – atrakcyjna forma 

językowa, łatwa do zapamiętania.



 Prasowa

 Telewizyjna

 Radiowa 

 Internetowa 

 Społeczna



 Opisowa

 Ilustracyjna

 Monologowa 

 Dialogowa

 Informacyjna

 Działająca na uczucia



 Propagują wzory zachowań 

Najczęściej grupą docelową są młodzi ludzie – kiedy 

dorosną, staną się mniej podatni na perswazję.                    

Należy więc przyzwyczaić ich do marki.

Wybierając dany  produkt, wybierasz styl życia!



 Życie rozpoczyna się od pampersów, 

Gerbera

 Dorastanie = coca – cola, adidas 

 Pełnia życia = dobry samochód, 

mieszkanie

 Jesień życia = corega tabs

Trudno wyobrazić sobie życie bez marek, 

które są promowane.
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 Promowanie pozytywnych zmian społecznych 

 Rozwiązywanie istotnych problemów społecznych

 Krytykowanie nieodpowiednich postaw i zachowań

 Kreowanie istotnych wartości
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 odzwierciedlają kondycję zdrowotną społeczeństwa
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 tęsknota społeczeństwa za naturą 

 podkreślanie naturalnych składników w produkcie

słowa: ekologia, środowisko, świeżość, medycyna 

naturalna, organiczny, przyroda



 Produkt daje konsumentowi poczucie luksusu,     

wygody
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 Slogan

 Billboard

 Spot reklamowy



 Wyrażenie, zdanie, które kojarzymy z produktem

 Np. „Biedronka – zawsze niskie ceny”,                                 

„Daj się zaskoczyć jakością Biedronki”

 Nokia – „łączy ludzi”

 KFC – „dobre, że palce lizać”



 Charakterystyczny dobór środków językowych

 Zwięzłość, prostota przekazu

 Modne zwroty

 Gra słowem, humor, 

 Prowokacja

 Odwołanie się do zmysłów

 Przekonaj się na własnej skórze (krem)

 Trzymaj się cieplutko (sweter)

 Kup go na własną rękę (zegarek)



 Definiuje cechy i wartości produktu

 Określa potencjalnych nabywców

Cena atrakcyjna, promocyjna 

przystępna, to wydatek, który się opłaca, 
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 Hestia

 Afrodyta

 Nestor

 Argonauta



Kobieta domowa, matka, opiekunka, żona - spaja rodzinę

 Jest ekspertem od spraw domowych

 Reklamy proszków do prania, płynów do płukania, 

środków czyszczących, produktów żywnościowych itp.
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 Zmysłowa, tajemnicza, romantyczna

 Reklama kosmetyków, bielizny, biżuterii
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 Głowa rodziny, doświadczony, mądry, autorytet

 Reklama banków, domów, mieszkań itp.

Źródło: Pixabay



Podróżnik, zdobywca – silny, wytrzymały
Reklama samochodów, wycieczek, biur podróży, kosmetyków, 

maszynek do golenia itp..
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 Wymyśl slogan, np.

- pasty do zębów

- proszku do prania 

 Stwórz reklamę swojej szkoły…



Oprac. Beata Szczepanik


